Fat, Archisum

Sashimi, nigiri, maki i GPW

Wszystko wskazuje na to, ze jeszcze w maju
na NewConnect zadebiutuje smakowita spétka.

REMIUM FOOD RESTAURANTS
bedzie na warszawskie] gieldzie
plerwszyn operatorem sieci restau-
racji kuchni japonskie, dziatajacvch
pod nazwg 77sushi. Spotke chee upublice-
ni¢ jej whasciciel, Marek Tyminski. To juz
druga firma wprowadeana prees tego mito-
dego czlowieka na parkiet, pierwsea byta
City Interactive — producent i wydawea
gier kompurerowych, Przed emisja pla-
nuje preekazad 4 proc. udeatdw w spolee
na rzecz kluczowych pracownikow firmy
Spotka jest whadcicielem 65 proc akeji
w Premium Food 1 60 proc. w Klubie Ryb-
nym. Jak poinformowat dyvrektor finanso-
wy spotki, Adam Lesinski, Fremium Food
Restaurants myéhi jednak o odkupienio
resziy udzialtow w spotkach.
Czy japoniskie smaki maja szanse
pidbi¢ serca i portfele inwestorow? Bez

MARCIN SKOWRONSKI, szef kuchni sieci restauraf:ji 77sushi, ANNA KOSNIK, prezes Zarzadu,

ADAM LESINSKI, dyrektor ds. finansowych.

watpienia sushi zdobvio polski rynek,
ma swoich wielkich zwolennikow i, co
chyba bardzo waine, wyszlo poza kregi
zatosnego snobizmu. Wydaje sie zatem,
ze Premium Food Restaurants ma szanse
na roewo] sieci swoich restauraci, pod
warunkiem, fe utrzyma preyewoity po-
ziom, Anna Kosnik, prezes Zarzadu spol-
ki preekonuje, 7¢ na pewno tak bedrie
Obecnie Premium Food Restaurants za-
rzgdra siedmioma restauracjami 77sushi
(5 lokali w Warszawie i po jednym w Po-
znaniu i Sopocie), ale w niedalekim czasie
chee otwierad kolejne, migdezy innymi we
Wroctawin, Krakowdie i Gdansku, Marka
7 7sushi istnieje na polskim rvnku gastro-
nomicenym od 2003 & Proces tworsenia
sieci restauracji mzpoczal sig w 2006 1.
£ oferty prywatnej Premium Food Re-
staurants choe pozyske okolo 4 min zho-

180 tys. dolarow za turiczyka

ksiedze Guinessa odnotowano w 1992 ¢ rekordows ceng, 2a jaka sprzedany zostal

tunczyk na gietdzie tokijskie). Jest to jak dotad najdrozsza ryba Swizta. Za wazacegn
325 kg najwyisze] klasy tudczyka (jap. Honmaguro, ang. blue fin tuna) zaplacono w prze-
liczeniu &3 500 dolardw amerykafskich, Ale to nie koniec rekordu. Ryba ta zostata przero-
biona na 2400 zestawdw sushi, a te z kolei sprzedane za kolejna rekordowa kwate 180 000
dolardw amerykariskich. Czy to nie najlepszy dowdd populamosci | uznania dla sushi?!

tych. Niestety, podczas rozmowy przedsta-
wiciele spatki nie cheieli na razie ujawnid,
jaka czesc kapiratu trafi do nowych akejo-
nariuszy. Jest wiee klopot z oszacowaniem
warosc firmy. Jezeli naromiast chode
o skonsolidowane preychody, to w ubie-
ghym roku zamknely sie one kwotg 6,86
min ztotvch {strata netto 0,1 min). Pro-
gnoza na 2008 rok — preedstawiona praez
Adama Lesinskiego = to 11,4 min zlotvch
{czysty zysk w granicach 0,8 min),

= Pieniadze pozyskane od inwestorow
pozwola nam sukcesywnie realizowaé
plany rozwoju sieci, umoiliwia otwarcie
kolejnych restauracii, a takie punktow
sushi, miedzy innymi w centrach handlo-
wych w dufveh miastach — mowi Anna
Koénik. = Restauracje typu casual dining,
cevli takie, w ktorych moina zjest za-
rdwno lunch biznesowy, jak i spotkac sie
z previaciolmi, zyskujg coraz wickszg po-
pularnosd wirdd polskich konsumentdw,
Umiejetne wykorzystanie trendow na
polskim rynku gastronomicznym, w po-
laczeniu ze sprawdzonym modelem zarza-
dzania, umoliwia spdtee stabilny roewd]
i budowanie zysku dla akcjonariusey,

A jak prevszlosc japonskich restau-
racji widzg obserwatorzy rynku (tego
mietdowegn 1 gastronomicznesn)? £ jed-
nej steony, Fwracaja uwage na skrommng
oferte (4 min to niezbyt wiele), z dmgiej
jednak, pozytywnie postrzegaja branie,
w ktorej deiala Premium Food Restau-
rants. Bynek gastronomiczny nalezy bo-
wiem do jednego z najszybeie] rozwija-
jacych sie sektordw polskiej sospodarki.
Liczba placdwek gastronomicznyeh, jak
i ich preychody rosng. Jak podaje GUS,
pod koniec 2006 1. byto ich 92,4 tvs, czy-
li od 1995 r. ich liczba wzrosta o ponad
31,5 tys. Eksperci szacuja, #e wartosé
calego rynku gastronomicznego wynie-
sie w tvm roku ponad 18 mld zlotych.
Opracowany niespelna rok emu raport
GfK  Polonia  Zwyczaje  iywieniowe
Polakdw™ podaje, #e w ciggu ostatnich
dwich lat zwickseyl sie odsetek osob od-
wiedzajacych restauracje kuchni zagra-
nicenej. Wedbug raportu BROG Media
Biznesu, na jedzenie poza domem Polacy
przeznaczaja obecnie 5 proc. domowego
budzetu. Badanie Euromonitor Interna-
tional wskazuje, Ze nasze wydatki w re-
stauracjach beds rosly srednio 6-7 proc
mcznic. B aQus



